COMO
mmssmmsn  Lacrisinonspegneil sogno:
granviavaidicoppieieritraglistand
di “ComoSposi” secondaedizionedel-
la rassegna dedicata alle nozze.
«Quest’anno cisiamo spostati
al Grand Hotel Como- fanno
sapere Daniele Dramisino e Su-
sy Zappa, organizzatori della
manifestazione - perché non
erano piu disponibilile sale di
Villa Olmo, che hanno tenuto
a battesimo l'iniziativa».
Ilcambiamentodisedenon
ha penalizzato la mostra, gia
dalle prime ore diaperturaaf-
follata davisitatori provenienti
da tutta la Lombardia e dal
Canton Ticino.

Viaggio completo

Il percorso espositivo, aperto
al pubblico fino alle ore 20 di
questasera, offre una panora-

mica completa di tutto quello
che puo rendere speciale il
giorno del si. Acominciare dal-
I’abito, in cima alla lista degli
acquisti.
«Certoibudgetsisonoridot-
ti- spiega Giovanni Tosetti, ter-
zagenerazione allaguidadello
storico negozio diabbigliamen-

to comasco- Senzarinunciare -

alla qualita, marchi e grandi
gruppidellaconfezione hanno
cercato di diminuire i prezzi
per venir incontro alle attuali
esigenze del mercato».

Ilrange perlamisedellaspo-
sa si & attestato trai1.500 e i
3milaeuro. Richiestissimiipiz-
zi e le stampe floreali su tulle,
organzae taffeta. Perluidigran
moda mezzo tight nero o blu,
colori che hanno soppiantato
il grigio.

Pit che le turbolenze socio

Gli sposini tagliano i budget
I1 fai da te minaccia gli operatori

La rassegna ieri al Grand Hotel Como FOTO POZZONI

economiche a preoccupare le
wedding planner, professione
semprepiuinascesa,&laforte

concorrenza dei siti Internet. ’

«Ci sono motori specializzati
che favorisconoil faidate- di-
cono le titolari dell’agenzia
Evento-Ilnostrolavoro & pro-
fondamente cambiato, ogni
giornobisognainventare qual-
cosadinuovoe originale, sem-
pre fatto a mano».

Sumisura

Sipuntasul servizio “sumisu-
ra”. «Creiamo inviti, partecipa-
zioni, ringraziamenti, ment,
bomboniere, gadget- fanno sa-

_pere ad esempio da B&N Event-

Pensiamo a ogni minimo detta-
gliosiachesitrattidifeste pri-
vate o aziendali. Perlalistanoz-
ze abbiamolanciato comeidea
regalol’autoin alternativaan-
che al viaggio».

La rete minaccia anche gli
studifotografici, viene sottoli-
neato a pili riprese.

«Cistatagliando fuori- evi-
denzia Agostino Marinaro della
MB Fotofilms- Per risparmiare,

glisposicercanodiorganizzar- -
siinfamiglia, conrisultatispes-

sodeludenti. Lasperanzaéche

queste brutte esperienze fac-
ciano riflettere e favoriscano
inveceil ritorno deiprofessio-

‘nisti».

L'utenzasi assottiglia, ogni
settore cercadireagire pernon,
farsitravolgere, dai catéring ai
fioristichelanciano pacchetti
promo, trova insomma le sue
ricette per passare al contrat-
tacco. ; : i
Secondo la Casa del Fiore &
il miglior strumento per attira-
relaclientela. Meglio se poisi -
sfora, «per avere qualcosadi pilt
bello».

Su consulenze gratuite e
prezzidifavore puntano anche
parrucchieri e truccatori, ac-
cerchiati dalle grandi catene
low cost. Ieri spazio anche al
Wedding Flash Mob coreogra-
fiadiFactory Club, videomaker
diEssetikappaelascenografia
diTosettiSposa. Tuttelecoppie
chescaricanoil coupon dal sito
www.comosposi.it e lo conse-
gnanoinfierahannolapossibi-
litadi partecipareall’ estrazio--
ne di una crociera.

Oggilafieradeglisposicon-
tinuaperl’interagiornata, dal-
le ore 10 alle ore 20 al Grand

- Hotel Como. = SerenaBrivio



